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ส่วนที่ 1 

สภาพทั่วไปและข้อมูลพื้นฐาน 
1. สภาพทั่วไป 

 1.1 ที่ตั้งขององค์การบริหารส่วนต าบลตะพง 

 ตั้งอยู่เลขที่ 153/29 หมู่ที่ 12 ต ำบลตะพง อ ำเภอเมืองระยอง จังหวัดระยอง อยู่ทำงทิศตะวันออก 
ของจังหวัดระยอง อยู่ห่ำงจำกที่ว่ำกำรอ ำเภอเมืองระยองประมำณ 12 กิโลเมตร ใช้ระยะเวลำเดินทำงประมำณ 
15 นำทใีนกำรเดินทำงจำกอ ำเภอเมืองระยอง มีอำณำเขตดังนี้ 

ทิศเหนือ  ติดต่อกับ ต ำบลบ้ำนแลง 
ทิศใต้  ติดต่อกับ ชำยฝั่งทะเลอ่ำวไทย 
ทิศตะวันออก ติดต่อกับ ต ำบลเพและต ำบลกะเฉด 
ทิศตะวันตก ติดต่อกับ ต ำบลเชิงเนิน 

ต ำบลตะพง มีพ้ืนที่ประมำณ 55.93 ตำรำงกิโลเมตร หรือประมำณ 34,955 ไร่ โดยเป็นพ้ืนที่กำรเกษตร 
15,850 ไร่ 

 
 

 หมู่บ้ำนที่มีอำณำเขตติดชำยทะเล จ ำนวน 4 หมู่บ้ำน ดังนี้ 
 1. หมู่ที่ 4   บ้ำนตะพง 
  2. หมู่ที่ 5   บ้ำนช่น 
  3. หมู่ที ่9   บ้ำนตะพงนอก 
  4. หมู่ที่ 10 บ้ำนป่ำคั่น 
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1.2 ลักษณะภูมิประเทศ
  สภำพพ้ืนที่และลักษณะภูมิประเทศของต ำบลตะพงโดยทั่วไปเป็นที่รำบลุ่มสลับกับที่ดอนลูกฟูกมี 

ภูเขำอยู่ทำงด้ำนตะวันออกเฉียงเหนือของต ำบลมีชื่อเรียกว่ำเขำยำยดำและเขำพระบำท ซึ่งเป็นต้นก ำเนิดของคลอง 
หลำยสำย เช่น คลองตะพง คลองยำยดำ คลองตะเคียน เป็นต้น คลองเหล่ำนี้ไหลมำจำกภูเขำผ่ำนต ำบลตะพงลงสู่ 
ทิศใต้ซ่ึงติดกับทะเลอ่ำวไทย ซึ่งเป็นชำยหำดที่สวยงำม (หำดแม่ร ำพึง) นับเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส ำคัญแห่งหนึ่งของ 
จังหวัดระยองและของภำคตะวันออก

1.3 ลักษณะภูมิอากาศ
  มีลักษณะภูมิอำกำศแบบมรสุมเขตร้อน ลมทะเลพัดผ่ำนตลอดปี อำกำศอบอุ่นไม่ร้อนจัด บริเวณชำยฝั่ง 

ทะเลเย็นสบำย ในฤดูฝนจะมีฝนตกชุกระหว่ำงเดือนพฤษภำคมถึงตุลำคมของทุกปี

1.4 ลักษณะของดิน
ต ำบลตะพง อ ำเภอเมืองระยอง มีดินที่สำมำรถจ ำแนกออกได้เป็น 4 ประเภทใหญ่ๆ ได้แก่

1. ดินทรำยหยำบ ที่มีชั้นดินลึกมำกบริเวณชำยฝั่งทะเล ซึ่งอยู่ด้ำนทิศใต้ของต ำบลตะพง
2. ดินเหนียวปนทรำย ที่มีชั้นดินลึกมำกบริเวณที่รำบน้ ำท่วมขัง ซึ่งเคยเป็นพ้ืนที่ท ำนำในอดีต

ที่ผ่ำนมำ โดยอยู่ทำงทิศตะวันตกของต ำบลตะพง
  3. ดินทรำยปนดินแป้ง ที่วำงตัวอยู่บนชั้นที่หนำของศิลำแลงของพ้ืนที่ๆ เป็นลูกเนินขนำดต่ำงกัน 

ที่เกิดขึ้นจำกกำรเบียดตัวหรือแทรกตัวขึ้นมำเป็นแนวเขำของหินอัคนีซึ่งเป็นพ้ืนที่ส่วนใหญ่ของพื้นที่ต ำบลตะพง
  4. ดินร่วนเหนียวปนทรำย หรือดินแป้งปนดินเหนียวของชั้นดินที่ตื้นบริเวณเชิงเขำและภูเขำยำยดำ 

ที่สูงชัน

1.5 ลักษณะของแหล่งน้ า
แหล่งน้ ำธรรมชำติ

1.6 ลักษณะของไม้และป่าไม้
  เป็นป่ำเบญจพรรณชื้นที่มีไม้ไผ่ผสมอยู่ ส ำหรับชนิดพันธุ์ไม้ของป่ำดิบแล้งที่ต ำบลตะพงนี้ ประกอบด้วย 

ไม้ตระกูลยำงเป็นส่วนใหญ่ เช่น ยำงนำ กะบำก ตะแบก ประดู่ ตะเคียนทอง ชุมแพรก และมะค่ำโมง เป็นต้น

1.7 ค าขวัญของต าบลตะพง
หำดแม่ร ำพึงสวยสะอำด ตลำดผลไม้มำกมี เขียวขจีเขำยำยดำ กะปิน้ ำปลำมีชื่อ นำมเลื่องลือคือตะพง

2. ด้านการเมือง/การปกครอง
2.1 เขตการปกครอง

  ต ำบลตะพงมีจ ำนวนหมู่บ้ำนทั้งหมด 16 หมู่บ้ำน และอยู่ในเขตองค์กำรบริหำรส่วนต ำบลตะพงทั้ง 16 
หมู่บ้ำน ดังน้ี

1. หมู่ที่ 1 บ้ำนตะพงใน
2. หมู่ที่ 2  บ้ำนเนินชัน
3. หมู่ที่ 3  บ้ำนยำยดำ
4. หมู่ที่ 4  บ้ำนตะพง
5. หมู่ที่ 5 บ้ำนช่น
6. หมู่ที่ 6  บ้ำนเนินเสำธง
7. หมู่ที่ 7 บ้ำนชำกลำว  
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 8. หมู่ที ่     8  บ้ำนบ้ำนนำ     
 9. หมู่ที ่     9  บ้ำนตะพงนอก   
  10. หมู่ที่  10  บ้ำนป่ำคั่น   
  11. หมู่ที ่ 11  บ้ำนศำลเจ้ำ   
  12. หมู่ที ่ 12  บ้ำนหนองตำรส   
  13. หมู่ที ่ 13  บ้ำนในบ้ำน   
  14. หมู่ที ่ 14  บ้ำนบ่อหิน   
  15. หมู่ที่  15  บ้ำนห้วยมะเฟือง   
  16. หมู่ที่  16  บ้ำนตะกำด   

 2.2 การเลือกตั้ง 
 องค์กำรบริหำรส่วนต ำบลตะพง ประกอบด้วย ฝ่ำยบริหำรและฝ่ำยสภำองค์กำรบริหำรส่วนต ำบล  
อนึ่ง องค์กำรบริหำรส่วนต ำบลตะพง เป็นองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในรูปแบบองค์กำรบริหำรส่วนต ำบล        
เมื่อวันที่ 2 มีนำคม 2538    

3. ประชากร 

หมู่ที่ ชื่อหมู่บ้าน 
จ านวนประชากร (คน) 

จ านวนครัวเรือน 
ชาย หญิง รวม 

1 บ้ำนตะพงใน 446 466 912 313 
2 บ้ำนเนินชัน 451 457 908 338 
3 บ้ำนยำยดำ 350 358 708 306 
4 บ้ำนตะพง 1,609 750 2,359 1,090 
5 บ้ำนช่น 1,038 1,189 2,227 2,079 
6 บ้ำนเนินเสำธง 1,108 1,227 3,335 1,477 
7 บ้ำนชำกลำว 800 782 2,608 727 
8 บ้ำนบ้ำนนำ 457 538 995 350 
9 บ้ำนตะพงนอก 1,279 1,329 2,608 2,106 

10 บ้ำนป่ำคั่น 709 779 1,481 818 
11 บ้ำนศำลเจ้ำ 459 521 980 354 
12 บ้ำนหนองตำรส 705 776 4,481 901 
13 บ้ำนในบ้ำน 299 339 638 453 
14 บ้ำนบ่อหิน 402 427 829 309 
15 บ้ำนห้วยมะเฟือง 602 624 1,226 479 
16 บ้ำนตะกำด 355 353 708 309 

รวม 10,594 11,069 10,915 21,984 
 
 

*** ข้อมูลเดือนพฤษภาคม 2564 
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4. สภาพทางสังคม 
 4.1 การศึกษา 
  4.1.1 ระดับก่อนประถมศึกษา 
    1) ศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก 4 แห่ง 
  - ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กวัดตะพงนอก 
  - ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กวัดช้างชนศิริราษฎร์บ ารุง 
  - ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กบ้านเนินเสาธง 
  - ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กวัดยายดา 
  2) โรงเรียนอนุบาล 1 แห่ง 
  - โรงเรียนอนุบาลตะพง 
 4.1.2 ระดับประถมศึกษา 4 แห่ง   
  - โรงเรียนวัดตะพงนอก 
 - โรงเรียนวัดช้างชนศิริราษฎร์บ ารุง 
 - โรงเรียนบ้านเนินเสาธง 
 - โรงเรียนวัดยายดา 
 4.1.3 ระดับมัธยมศึกษา 1 แห่ง  
 - โรงเรียนวัดตะพงนอก  
 4.1.4 ศูนย์การศึกษานอกโรงเรียน 2 แห่ง 

  4.2 สาธารณสุข 
 โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพ 2 แห่ง 
 - โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบลตะพง 
  - โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบลบ้านยายดา 

5. โครงสร้างพื้นฐาน 
 5.1 การคมนาคมขนส่ง 
  ต าบลตะพงมีถนนสายหลักคือ ถนนสุขุมวิทผ่านกลางต าบลและอยู่ระหว่างหมู่บ้านต่างๆ มีถนนภายใน
หมู่บ้านเชื่อมติดต่อถนนสุขุมวิททุกหมู่บ้าน นอกจากนี้ยังมีเส้นทางอ่ืนอีกหลายสาย เช่น 
 1. ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 3142 เชื่อมระหว่างทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 3 (ถนนสุขุมวิท) 
กับทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 3139 เป็นถนนที่เชื่อมระหว่างต าบลตะพงกับต าบลบ้านแลง ลักษณะเป็น
ถนนลาดยางขนาดกว้าง 6 เมตร ตลอดสาย 
 2. ทางหลวงท้องถิ่นสายตะพงใน-ห้วงลึก เป็นถนนที่ตัดผ่านทางตอนเหนือของต าบล         เชื่อม
ระหว่างทางหลวงแผ่นดินกับทางหลวงในท้องถิ่นสายสุขุมวิท-ยายดา-วังแดง ลักษณะเป็นถนนลาดยาง   ขนาด
กว้าง 6 เมตรตลอดสาย 
 3. ทางหลวงท้องถิ่นสายสุขุมวิท-ยายดา-วังแดง เป็นถนนแยกจากทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 3 
ในหมู่ที่ 6 ตัดขึ้นไปทางเหนือเชื่อมกับทางหลวงท้องถิ่นสายตะพงใน-ห้วงลึก ในหมู่ที่ 3 และเลยขึ้นไปเชื่อมกับ
ถนนสายหลักของต าบลบ้านแลง ลักษณะเป็นถนนลาดยางขนาดกว้าง 6 เมตรตลอดสาย 

4. ถนนท้องถิ่นสายเลียบชายหาดแม่ร าพึง เป็นถนนที่แยกจากทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 3   
บริเวณวัดตะพงนอกตัดตรงสู่ชายฝั่งทะเลแล้วเลียบชายฝั่งทะเลไปเชื่อมติดต่อกับต าบลเพ ลักษณะเป็น
ถนนลาดยาง ขนาดกว้าง 6 เมตรตลอดสาย  
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 5.2 การไฟฟ้า 
 แหล่งที่มาของไฟฟ้าในพ้ืนที่ต าบลตะพงจากการไฟฟ้าส่วนภูมิภาค ซึ่งมีการใช้ไฟฟ้าในต าบลจ านวน
ทั้งหมด 16 หมูบ่้าน  

 5.3 การประปา 

หมู่ที่ ชื่อหมู่บ้าน 
แหล่งที่มาของน ้าประปาที่ใช้ในหมู่บ้าน 

การประปาส่วนภูมิภาค  ประปาหมู่บ้าน  
1 บ้านตะพงใน   -  
2 บ้านเนินชัน   -  
3 บ้านยายดา  -  

4 บ้านตะพง   -  
5 บ้านช่น   -  
6 บ้านเนินเสาธง  

7 บ้านชากลาว  

8 บ้านบ้านนา  -  

9 บ้านตะพงนอก   -  
10 บ้านป่าคั่น   -  
11 บ้านศาลเจ้า  -  

12 บ้านหนองตารส   -  
13 บ้านในบ้าน   -  
14 บ้านบ่อหิน  -  

15 บ้านห้วยมะเฟือง  

16 บ้านตะกาด  

6. ระบบเศรษฐกิจ 
 6.1 การเกษตร 
 1. ผลไม้ เช่น เงาะ ทุเรียน มังคุด มะม่วง มะพร้าว เป็นต้น ส่วนมากปลูกในพ้ืนที่หมู่ที่ 1, 2, 3, 6, 7, 8 
นับเป็นพืชเศรษฐกิจที่ท ารายได้ให้กับเกษตรกรเป็นหลัก การเพาะปลูกนั้นเป็นการปลูกเพ่ือจ าหน่าย ทั้งในท้องถิ่น
และส่งออกทั่วประเทศ รวมทั้งมีการส่งออกขายต่างประเทศอีกด้วย นอกจากนี้ยังมีการแปรรูปผลผลิตทาง
การเกษตรที่มีผลผลิตล้นตลาด เช่น ทุเรียน โดยน ามาแปรรูปเป็นทุเรียนทอด จนกลายเป็นสินค้าและของฝากที่มี
ชื่อเสียง 
 2. พืชไร่ เช่น มันส าปะหลัง ยังมีการปลูกในพ้ืนที่หมู่ที่ 6, 7 การปลูกนั้นเพ่ือจ าหน่ายภายในท้องถิ่น
และท้องถิ่นใกล้เคียง 
 3. ยางพาราปลูกมากในพ้ืนทีห่มู่ที ่2, 3, 6, 7  และ 10 ปลูกเพ่ือจ าหน่ายในรูปของยางแผ่น 
 4. ข้าวมีการปลูกบางหมู่บ้าน ส่วนใหญ่ปลูกเพ่ือการบริโภคภายในครอบครัว ในปัจจุบันได้มีการน า
เทคโนโลยีใหม่ๆ มาใช้เพ่ือเพ่ิมคุณภาพในการผลิต 

 6.2 การประมง 
  เป็นการท าประมงขนาดเล็ก ในพ้ืนที่หมู่ที่ 5, 9, 10 เป็นลักษณะการท าประมงเพ่ือการค้า โดยส่งขายที่
ตลาดกลางผลไม้ตะพง และร้านอาหารตามชายหาด 
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 6.3 การปศุสัตว ์
 เป็นการเลี้ยงสัตว์เศรษฐกิจ เช่น วัวเนื้อ ไก่เนื้อ หมู การเลี้ยงมีกระจายอยู่ทั่วต าบล ส่วนมากเลี้ยงโดย
เป็นคู่สัญญากับบริษัทการเกษตรขนาดใหญ่ ยกเว้นโคเนื้อ ส่วนการเลี้ยงกุ้งกุลาด าในปัจจุบันประสบปัญหาขาดทุน 
เนื่องจากการลงทุนสูงและดูแลรักษายากท าให้ไม่เป็นที่นิยมเลี้ยงจึงมีบ้างเพียงไม่ก่ีราย  

 6.4 การบริการ 
 การบริการในพ้ืนที่ต าบลตะพง มีดังนี้ 

- ธนาคาร      1  แห่ง 
- สหกรณ์ฯ        2  แห่ง 
- ที่พัก (โรงแรม/รีสอร์ท/โฮมสเตย์)   32  แห่ง 

 6.5 การท่องเที่ยว 
 1. ชายหาดแม่ร าพึง มีพ้ืนที่เหมาะแก่ปรับปรุงภูมิทัศน์เพ่ือนักท่องเที่ยวใช้เป็นที่พักผ่อน เนื่องจาก     
มีอากาศบริสุทธิ์สดชื่น อยู่ติดทะเล และมีความสวยงาม 
 2. น้ าตกเขายายดา หรือน้ าตกฝายแม้ว เป็นน้ าตกท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ รอบๆ บริเวณน้ าตกร่มรื่น 
เย็นสบาย เหมาะแก่การพักผ่อน 
 3. สวนผลไม ้เป็นพื้นที่ของชาวสวน โดยเปิดให้เป็นแหล่งชมสวนผลไม้ เช่น เงาะ ทุเรียน มังคุด    ตาม
ฤดูกาล สนับสนุนเป็นโครงการเปิดสวนชวนชิม 
 4. ตลาดกลางผลไม้ตะพง เป็นตลาดกลางการเกษตรที่เป็นที่รู้จักของจังหวัดระยองและนักท่องเที่ยว 
เหมาะที่จะพัฒนาให้เป็นตลาดกลางการเกษตรที่มีพืชผลทางการเกษตรจ าหน่ายตลอดทั้งปี 

 6.6 อุตสาหกรรม 
 ในเขตพ้ืนที่ต าบลตะพงมีโรงงานอุตสาหกรรม ดังนี้ 
  1. บริษัท ไอ อาร์ พี ซี จ ากัด (มหาชน) 
  2. บริษัท ไนเตรทไทย จ ากัด 
  3. บริษัท อูเบะเคมิคอลล์ (เอเชีย) จ ากัด (มหาชน) 
 - บริษัท ไทยอินซินเนอเรท เซอร์วิส 
 - บริษัท ยางสังเคราะห์ไทย  จ ากัด 
 - บริษัท อูเบะเทคนิคคอลล์เซ็นเตอร์ 
 - บริษัท อูเบะไทน์เคมิคอล        

 6.7 การพาณิชย์และกลุ่มอาชีพ 
 1. สถานประกอบการด้านการพาณิชย์ 
 - ปั๊มน้ ามัน   7  แห่ง 
 - ร้านค้าทั่วไป 131  แห่ง 
 - บ้านเช่า 88  แห่ง 
 2. กลุ่มอาชีพที่องค์การบริหารส่วนต าบลให้การสนับสนุน   
 - กลุ่มสตรีอาสาพัฒนา หมู่ที่ 1 - 15   
 - กลุ่มวิสาหกิจชุมชนศูนย์สาธิตสตรีอาสาพัฒนาร้านค้าชุมชน หมู่ 16 
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 6.8 แรงงาน 
 1. แรงงานเกษตร  49 % 
 2. แรงภาคบริการ  30 % 
 3. แรงงานภาคการประมง 13 % 
 4. รับราชการ       3 % 
 5. อ่ืนๆ     5 % 

7. ศาสนา ประเพณี วัฒนธรรม 
 7.1 การนับถือศาสนา   
 ประชาชนในต าบลตะพงส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ รองลงมาคือ ศาสนาอิสลาม และศาสนาคริสต์
ตามล าดับ 

 7.2 ประเพณีและงานประจ าปี   
 จากการที่ประชาชนส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ จึงมีพิธีกรรมทางศาสนา และประเพณีคล้ายคลึงกับ
ชาวพุทธในสถานที่อ่ืนๆ วัฒนธรรมท้องถิ่นยังคงมีอยู่ แต่ชาวพ้ืนเมืองยังมีการพูดส าเนียงภาษาท้องถิ่นและ     
การละเล่นที่เป็นพ้ืนถิ่นต าบลตะพง มีขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถิ่น รวมทั้งมีประเพณีที่ส าคัญซึ่งถือปฏิบัติกัน
โดยทั่วไป ดังนี้ 

- ประเพณีสงกรานต์ 
- ประเพณีการท าบุญวันไหลท้ายสงกรานต์ 
- ประเพณีขนทรายเข้าวัด 
- ประเพณีแห่เทียนวันเข้าพรรษา 
- ประเพณีท าบุญส่งสงกรานต์ 
- ประเพณีตักบาตรเทโว 
- งานถนนผลไม้ สไตล์ตะพง 
- งานลานวัฒนธรรม สานสัมพันธ์ครอบครัว  
- ประเพณีลอยกระทงหาดแม่ร าพึง  

 7.3 ภูมิปัญญาท้องถิ่น ภาษาท้องถิ่น  
  ภาษาถ่ินของชาวจังหวัดระยองมีเสียงพูดและความหมายของค าพูดที่ผิดแปลกไปจากจังหวัดอ่ืนอยู่มาก 
ถือว่าเป็นเอกลักษณ์ของชาวจังหวัดระยอง  

 7.4 สินค้าพื้นเมืองและของท่ีระลึก 
 1. ผลิตภัณฑ์อาหารทะเล ได้แก่ กะปิ น้ าปลา กุ้งแห้ง ปลาหมึก ปลาเค็ม เป็นสินค้าพ้ืนเมืองที่มีชื่อ 
และรู้จักกันดี ทั้งในด้านคุณภาพและมีราคาย่อมเยา  
 2. ผลไม้สด ผลไม้ขึ้นชื่อของจังหวัดระยอง คือ ทุเรียน เงาะ มังคุด ระก าหวาน จะมีมากในช่วงฤดูผลไม้ 
ระหว่างเดือนพฤษภาคม - มิถุนายน  
 3. ทุเรียนทอด ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว ทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ ด้วยรสชาติที่กลมกล่อม 
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ส่วนที่ 2 
นโยบายและแผนยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว 

 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. ๒๕๖1 - ๒๕80) ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
  ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันจึงก าหนดแนวทางการพัฒนาที่ให้ความส าคัญกับ
การพัฒนากลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพ่ืออนาคตที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ทั้งในภาคเกษตร อุตสาหกรรม และบริการ
และการท่องเที่ยว โดยให้ประเทศสามารถยกระดับการผลิตทางการเกษตรเพ่ือสร้างมูลค่าให้สูงขึ้น ขณะที่มี
อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคตที่จะเป็นกลไกขับเคลื่อนประเทศไทยไปสู่ประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยนวัตกรรมและ
เทคโนโลยีแห่งอนาคต รวมทั้งรักษาการเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยวระดับโลก ในขณะเดียวกัน
จ าเป็นต้องพัฒนาปัจจัยสนับสนุนต่างๆ ทั้งในส่วนของโครงสร้างพ้ืนฐานทางกายภาพในด้านโครงข่ายคมนาคม 
พ้ืนที่และเมือง รวมถึงเทคโนโลยี และโครงสร้างพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ เพ่ืออ านวยความสะดวกและลดต้นทุนในการ 

เคลื่อนย้ายสินค้า บริการ เงินทุน บุคลากร และเชื่อมโยงประเทศไทยกับประชาคมโลก และรับมือกับการเปลี่ยนแปลง
สู่อนาคต 
 เป้าหมาย  
  ๑. ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน  
  ๒. ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 

 ประเด็นยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน (ด้านการท่องเที่ยว) 
 สร้างความหลากหลายด้านการท่องเที่ยวโดยรักษาการเป็นจุดหมายปลายทางที่ส าคัญของการท่องเที่ยว
ระดับโลกที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวทุกระดับและเพ่ิมสัดส่วนของนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพสูง มุ่งพัฒนาธุรกิจด้านการท่องเที่ยว
ให้มีมูลค่าสูงเพ่ิมมากยิ่งขึ้นด้วยอัตลักษณ์และวัฒนธรรมไทย และใช้ประโยชน์จากข้อมูลและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
เพ่ือสร้างสรรค์คุณค่าทางเศรษฐกิจและความหลากหลายของการท่องเที่ยวให้สอดรับกับทิศทางและแนวโน้มของ
ตลาดยุคใหม่ โดยการสร้างและใช้ประโยชน์จากข้อมูลขนาดใหญ่ รวมทั้งเทคโนโลยีและนวัตกรรมในการส่งเสริม
การตลาด การดูแลความปลอดภัยและอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม รวมถึงคนพิการและผู้สูงอายุ
การใช้ประโยชน์จากการท่องเที่ยวให้เอ้ือต่อผลิตภัณฑ์ชุมชนและเศรษฐกิจต่อเนื่อง พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเดิมและ
สร้างแหล่งท่องเที่ยวใหม่ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะโดยค านึงถึงศักยภาพของแต่ละพ้ืนที่ การส่งเสริมการท่องเที่ยวพ านัก
ระยะยาว ตลอดจนส่งเสริมการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน ระบบนิเวศ และทรัพยากรที่เอ้ือต่อการเติบโตของ     
การท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ เพ่ือกระจายโอกาสในการสร้างรายได้ไปสู่ชุมชนและเมืองอย่างทั่วถึงและยั่งยืน        
และพัฒนาการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวไทยกับประเทศอ่ืนๆ ในภูมิภาค เพ่ือการเป็นแม่เหล็กดึงดูดนักท่องเที่ยว
อย่างประทับใจตลอดการท่องเที่ยวจนเกิดการท่องเที่ยวซ้ าและแนะน าต่อ 
  ๑. ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรม ส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรม 
โดยการส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านการสร้างและพัฒนาสินค้าและบริการด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น ความคิดสร้างสรรค์
และทุนทางวัฒนธรรม พร้อมทั้งการสนับสนุนการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยว  
การท าการตลาด และการบริหารจัดการสถานที่ที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์วิถีชีวิตและวัฒนธรรม      
เพ่ือให้การท่องเที่ยวไทยมีเรื่องราวที่เป็นเอกลักษณ์ มีการคุ้มครองและปกป้องด้านทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือป้องกัน
การลอกเลียนแบบ ซึ่งรวมถึงการผลักดันให้เมืองประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และศิลปะ ได้รับการขึ้นทะเบียน    
ด้านการอนุรักษ์และส่งเสริมให้ก้าวสู่เมืองที่ได้รับการยอมรับในเวทีสากล อันน าไปสู่การสร้างภาพลักษณ์และการจัดท า
แผนพัฒนาเมืองและแหล่งท่องเที่ยวที่โดดเด่น พร้อมทั้งการส่งเสริมการท่องเที่ยวตามฤดูกาลและตามศักยภาพ
ของพ้ืนที่ ทั้งการท่องเที่ยววิถีชุมชน การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ รวมทั้งการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธ เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยววิถีพุทธของโลก 



๙ 

 
 

  2. ท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ สร้างแรงดึงดูดและสิ่งจูงใจให้ไทยเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ 
โดยส่งเสริมการเป็นศูนย์กลางการจัดประชุมและนิทรรศการนานาชาติของโลก เนื่องจากไทยมีความได้เปรียบ           
เชิงภูมิศาสตร์ที่เหมาะแก่การเดินทางเพ่ือประกอบธุรกิจและการท่องเที่ยว ทั้งยังมีความพร้อมด้านการบริการที่เป็น
เอกลักษณ์ โดยพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน สาธารณูปโภคและสาธารณูปการ ระบบขนส่ง ระบบดิจิทัลเพ่ือการ
ติดต่อสื่อสาร เพ่ืออ านวยความสะดวกทั้งในการเดินทางเข้ามาเพ่ือการประชุมและการสร้างความร่วมมือทางธุรกิจ
ระหว่างกัน พร้อมทั้งส่งเสริมการขยายพื้นที่จุดหมายปลายทางของการจัดประชุมและนิทรรศการ และการพักผ่อน
ระหว่างประชุมจากเมืองหลักสู่เมืองอ่ืนที่มีศักยภาพของไทย รวมถึงสร้างพ้ืนที่หรือช่องทางการจัดแสดงผลงาน
รูปแบบต่างๆ ทั้งการจัดแสดงผลงานจริงและในรูปแบบเสมือนจริง รวมถึงการส่งเสริมให้การพักผ่อนระหว่าง    
การประชุมเป็นการจูงใจและต่อยอดการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรมที่เน้นรูปแบบ        
การท่องเที่ยวที่ยั่งยืนและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน ตลอดจนการสนับสนุนการท่องเที่ยวรูปแบบอื่นที่ไทยมีศักยภาพ
และเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อ่ืน เพ่ือให้เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจร่วมกัน ซึ่งรวมถึงการสร้าง
รูปแบบและจูงใจการเดินทางเข้ามาประกอบธุรกิจและการท่องเที่ยวด้วยการอ านวยความสะดวกและมาตรการ
สนับสนุนต่างๆ พร้อมทั้งการสร้างความพร้อมของธุรกิจอ่ืนที่เก่ียวเนื่องในห่วงโซ่ธุรกิจ 
  3. ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ ความงาม และแพทย์แผนไทย ผสาน “ศาสตร์” และความช านาญของการดูแล
รักษาด้วยภูมิปัญญาไทย กับ “ศิลป์” และความละเอียดอ่อนในการให้บริการแบบไทย เพ่ือดึงดูดการท่องเที่ยว   
เชิงสุขภาพและการแพทย์ โดยยกระดับมาตรฐานธุรกิจบริการด้านการส่งเสริมสุขภาพและการเสริมความงามสู่ตลาด
ระดับสูง โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม เพ่ือให้เกิดเป็นเอกลักษณ์การให้บริการตามแบบความเป็นไทย 
ที่โดดเด่นในระดับสากล พร้อมทั้งการสร้างความหลากหลายของกิจกรรมส่งเสริมสุขภาพที่ได้มาตรฐานเป็นที่ยอมรับ
และเชื่อมโยงกับกิจกรรมการท่องเที่ยวอ่ืนๆ รวมถึงการยกระดับมาตรฐานธุรกิจบริการด้านการแพทย์ทางเลือก 
โดยผสานองค์ความรู้จากเทคโนโลยีและวิทยาการสมัยใหม่เข้ากับองค์ความรู้และภูมิปัญญาดั้งเดิมของไทย      
ผลิตบุคลากรด้านแพทย์แผนไทยและบริการเชิงสุขภาพอ่ืนที่มีทักษะภาษา และได้รับการรับรองมาตรฐานวิชาชีพ
ให้เพียงพอต่อทิศทางของการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ และการส่งเสริมการจัดกิจกรรมทางการตลาดของการท่องเที่ยว
เชิงสุขภาพและการแพทย์ของไทยให้เป็นที่รับรู้ในระดับโลก รวมทั้งการส่งเสริมการจัดการน าเที่ยวเชิงสุขภาพครบวงจร
ที่เชื่อมโยงกับการแพทย์แผนปัจจุบัน 
  4. ท่องเที่ยวส าราญทางน  า ส่งเสริมให้ไทยเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงส าราญทางทะเลและชายฝั่ง 
และเป็นแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมลุ่มน้ าที่มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น เนื่องจากไทยมีจุดเด่นด้านแหล่งท่องเที่ยวทางน้ า
ที่สวยงามและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวผ่านการชื่นชมธรรมชาติ การร้อยเรียง
เรื่องราวประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต วัฒนธรรมไทยตามเส้นทางท่องเที่ยวทางน้ า ทั้งเรือส าราญและเรือยอร์ช          
ตามชายฝั่งทะเลทั้งอันดามันและอ่าวไทย เกาะ แก่ง ที่สวยงาม รวมทั้งการท่องเที่ยวตามแม่น้ าล าคลอง น าไปสู่
ศูนย์กลางท่องเที่ยวส าราญทางน้ า โดยการปรับบทบาทของท่าเรือในประเทศที่มีศักยภาพให้เป็นท่าเรือหลัก     
การมุ่งพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสาธารณูปโภคของท่าเรือ มารีน่า และท่าเทียบเรือให้ได้มาตรฐาน และการบริหาร
จัดการท่าเรือทั้งในเรื่องความสะอาด และการจัดการความปลอดภัยของท่าเรือและมารีน่าที่ได้มาตรฐานสากล 
รวมทั้งพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกในการท่องเที่ยวตามแม่น้ าล าคลองที่ส าคัญ           
และมีมาตรการก ากับดูแลความปลอดภัยในการเดินทาง รวมถึงการส่งเสริมการเชื่อมโยงระบบเดินทางท่องเที่ยว
ภายในประเทศ ทั้งการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวทางน้ าให้เชื่อมต่อกับการเดินทางทางบกและทางอากาศ        
ให้มีความสะดวกรวดเร็ว รวมทั้งสร้างให้เกิดเส้นทางและแหล่งท่องเที่ยวใหม่ และการจัดท าระบบฐานข้อมูล    
ด้านการท่องเที่ยวทางน้ า น าเทคโนโลยีมาใช้อ านวยความสะดวกในการด าเนินธุรกิจกับกระบวนการตรวจคนเข้าเมือง
ที่มีประสิทธิภาพ และพัฒนาบุคลากรทุกภาคส่วนให้มีความพร้อม รวมถึงการให้ความส าคัญกับการอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติแหล่งท่องเที่ยวโดยค านึงถึงความยั่งยืนของพื้นที่การท่องเที่ยว 



๑๐ 

 
 

  5. ท่องเที่ยวเชื่อมโยงภูมิภาค ใช้ประโยชน์จากที่ตั้งทางภูมิศาสตร์ในการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับ
ต่างประเทศ เพ่ือขยายการท่องเที่ยวของไทยและภูมิภาคไปพร้อมกัน ผ่านการเชื่อมโยงโครงสร้างพ้ืนฐานและโลจิสติกส์
จากเมืองหลักสู่เมืองรอง เพ่ือรองรับการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวไทยกับอาเซียนและอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง 
ทั้งทางบก ทางน้ า และทางอากาศ โดยการจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงระหว่างประเทศ ดังเช่น เส้นทางจุดร่วม
ทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่เน้นการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงและส่งเสริมการท่องเที่ยวร่วมกับประเทศ
เพ่ือนบ้าน โดยใช้ประโยชน์จากการพัฒนาเส้นทางทางบก ทางราง ทางน้ า และทางอากาศระหว่างกันในภูมิภาค 
และส่งเสริมความสัมพันธ์อันดีที่จะท าให้เกิดการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนร่วมกัน พร้อมทั้งการส่งเสริมการท าการตลาด
ร่วมกันในเส้นทางการท่องเที่ยวระหว่างประเทศให้สอดรับกับทิศทางและแนวโน้มของตลาดยุคใหม่  ซึ่งรวมถึง   
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเดิมและสร้างแหล่งท่องเที่ยวใหม่ในประเทศให้เหมาะสมกับศักยภาพและบริบท       
ของแต่ละพ้ืนที่ เพ่ือรองรับการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวกับต่างประเทศและพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก   
ให้มีความปลอดภัยและได้มาตรฐาน รวมทั้งป้องกันและแก้ไขปัญหาความเสื่อมโทรมของแหล่งท่องเที่ยว          
ทั้งแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติและทางประวัติศาสตร์วัฒนธรรม พร้อมทั้งการใช้ประโยชน์จากการท่องเที่ยว    
ให้เอ้ือต่อผลิตภัณฑ์ชุมชน รวมทั้งอุตสาหกรรมและบริการต่อเนื่อง เพ่ือขยายโอกาสในการสร้างรายได้ไปสู่เมือง
และชุมชนเพ่ิมจากการท่องเที่ยวของประเทศ และการส่งเสริมการขยายธุรกิจและการท าตลาดท่องเที่ยวของไทย
ในต่างประเทศ โดยใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีต่างๆ ที่สอดรับกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ 

 แผนภาพรวมเพื่อการพัฒนาเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (EEC) 
 วิสัยทัศน์      
 “ต้นแบบการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ที่สมบูรณ์แบบ ช่วยผลักดันการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ภายใต้นโยบาย
ไทยแลนด์ 4.0 และให้ประเทศไทยก้าวขึ้นสู่ระดับประเทศพัฒนาโดยเร็วที่สุด”     

 เป้าหมายการพัฒนา ประกอบด้วย 3 ระดับ 
  1. เป้าหมายระดับประเทศ  
  - เป็นพ้ืนที่แรกที่มีการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย่างเป็นระบบ มีกฎหมาย องค์กรด าเนินการ   
และมีภารกิจชัดเจน เป็นตัวอย่างของการพัฒนาพ้ืนที่อ่ืนๆ ในอนาคต       
  - รายได้ประชาชาติขยายตัวไม่ต่ ากว่าร้อยละ 5 ต่อปี      
  - สะสมและน าเทคโนโลยีมาใช้ประโยชน์ในการสร้างรายได้และสร้างความสะดวกให้กับคนไทยทุกคน
ทุกระดับ 
 2. เป้าหมายระดับเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก คือ การยกระดับการลงทุนในทุกด้านไม่ต่ ากว่า    
1.5 ล้านล้านบาท ใน 5 ปีแรก เพ่ือให้เกิดฐานเทคโนโลยีใหม่ของประเทศ และเกิดการพัฒนาคน ความรู้และ
เทคโนโลยี ให้ก้าวทันโลกอนาคต 
 3. เป้าหมายระดับจังหวัด คือ ระยอง เป็นเมืองนวัตกรรม การวิจัยและพัฒนา และการท่องเที่ยวเกษตร 
ภายใน 10 ปี 

 กรอบเวลาของการด าเนินการ : มี 3 ระยะ สอดคล้องกับเป้าหมายการเห็นผลสัมฤทธิ์     
  1. ระยะเร่งด่วน (สัมฤทธิ์ผลใน 1 ปี ใช้งบประมาณปี พ.ศ. 2560 - 2561)     
  2. ระยะปานกลาง (สัมฤทธิ์ผลใน 2 - 5 ปี ใช้งบประมาณปี พ.ศ. 2562 - 2564)     
  3. ระยะถัดไป (สัมฤทธิ์ผลใน 10 - 15 ปี ใช้งบประมาณตั้งแต่ปี พ.ศ. 2565)     
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 แนวทางการพัฒนา ประกอบด้วย 6 แนวทาง โดยจัดล าดับความส าคัญของโครงการส าคัญที่ต้องด าเนินการ
ในระยะเร่งด่วน เพ่ือสร้างความเชื่อม่ันให้นักลงทุนทั้งนักลงทุนไทยและต่างประเทศ 
  1. การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและระบบสาธารณูปโภค 
  2. การพัฒนาอุตสาหกรรมเป้าหมายที่ใช้เทคโนโลยีสูง 
  3. การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว เพ่ือยกระดับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ สู่การท่องเที่ยวระดับโลก
อย่างยั่งยืน 
  4. การพัฒนาบุคลากร การศึกษา การวิจัย และเทคโนโลยี เพ่ือผลิตบุคลากรและงานวิจัยให้ตรงความ
ต้องการของอุตสาหกรรม 
  5. การพัฒนาเมืองอัจฉริยะน่าอยู่ และศูนย์กลางการเงิน 
  6. การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านดิจิทัล 

 แผนพัฒนาจังหวัดระยอง พ.ศ. 2561 - 2565 
 เป้าหมายในการพัฒนาจังหวัดปี 2561 - 2565  

“เมืองนวัตกรรมก้าวหน้า พัฒนาอย่างสมดุล บนพ้ืนฐานความพอเพียง” 
City innovative advances, Balanced development and Based on the sufficiency economy 

 ตัวชี วัดตามเป้าหมาย 
  1) เศรษฐกิจของจังหวัดระยองมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง การเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคอุตสาหกรรม 
ภาคการเกษตรกรรม ภาคการท่องเที่ยว ภาคพาณิชยกรรม เป็นไปอย่างสมดุล     
 2) ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน มีความความมั่นคงทางสังคม   
บนพื้นฐานปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง   
 3) ทรัพยากรธรรมชาติมีการใช้ประโยชน์อย่างสูงสุด ทุกภาคส่วนด าเนินกิจกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
บนพื้นฐานการมีส่วนร่วม    
 4) เป็นศูนย์กลางด้านอุตสาหกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม มีการน านวัตกรรมมาใช้อย่างเหมาะสม  
ควบคู่กับมีความพร้อมทางด้านโครงสร้างพื้นฐาน 

 ตัวชี วัดความส าเร็จตามเป้าหมายการพัฒนาจังหวัด 
1. เศรษฐกิจจังหวัดระยองมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง การเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคอุตสาหกรรม 

ภาคการเกษตรกรรม ภาคการท่องเที่ยว เป็นไปอย่างสมดุล  
2. ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน มีความม่ันคงทางสังคมบนพ้ืนฐาน 

ตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  
3. ทรัพยากรธรรมชาติมีการใช้ประโยชน์อย่างสูงสุด ทุกภาคส่วนด าเนินกิจกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

บนพื้นฐานการมีส่วนร่วม  
 4. เป็นศูนย์กลางด้านอุตสาหกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ควบคูก่ับมีความพร้อมทางด้านโครงสร้าง 
พ้ืนฐานส าหรับรองรับการแข่งขันในระดับสากล 

 

 

 

 



๑๒ 

 
 

 ประเด็นการพัฒนาจังหวัด 6 ประเด็น ดังนี้ 
 1. พัฒนาคุณภาพสินค้าและผลิตภัณฑ์ด้านการเกษตร ประมง ปศุสัตว์ให้เป็นไปตามมาตรฐานสากล 
ควบคู่กับการพัฒนาไปสู่เกษตรอุตสาหกรรมและเพ่ือการท่องเที่ยว 
 2. พัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวให้เติบโตควบคู่กับภาคการเกษตรและภาคอุตสาหกรรมอย่างมีคุณภาพ
และยั่งยืน 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 3. การพัฒนาภาคอุตสาหกรรมเข้าสู่อุตสาหกรรมเชิงนิเวศน์ สนับสนุนการด าเนินการที่มีความรับผิดชอบ
ต่อสังคม และการสร้างนวัตกรรมอย่างสร้างสรรค์ 
 4. อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และควบคุมการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและรักษาสิ่งแวดล้อมบนพ้ืนฐานของการมีส่วนร่วม 
 5. เสริมสร้างมาตรฐานการด ารงชีวิต และการมีส่วนร่วมของประชาชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
 6. สร้างความเข้มแข็ง และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันภาคพาณิชยกรรม และภาคบริการสู่สากล 

 ยุทธศาสตร์การพัฒนาขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในเขตจังหวัดระยอง  
 วิสัยทัศน์ 
 “องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในเขตจังหวัดระยอง มีความเป็นเลิศด้านการบริหารจัดการที่ดี ประชาชน 
มีคุณภาพชีวิตที่ด”ี 

 ประเด็นยุทธศาสตร์ 6 ประเด็น ดังนี้ 
 1. การพัฒนาความเป็นเลิศด้านการศึกษา ศาสนา ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นและการกีฬา 
 2. การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์อย่างสมดุลและยั่งยืน 
 3. การพัฒนาอุตสาหกรรมที่เป็นมิตร และบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
 4. การพัฒนาคุณภาพชีวิต สังคม และการเมือง ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 5. การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานทุกด้านอย่างสมดุลและยั่งยืน 
 6. การพัฒนาการเกษตร เศรษฐกิจและปรับโครงสร้างให้สมดุลและแข่งขันได้ 

พัฒนาบุคลากร/ 
สถานประกอบการท่องเที่ยว 

การฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวเก่า 
และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ 

พัฒนาอัตลักษณ์ สินค้า 
และบริการด้านการท่องเที่ยว 

ท่องเที่ยว 
อย่างยั่งยืน 

การประชาสัมพันธ์/จัดกิจกรรม
เสริมสร้างภาพลักษณ์ 

เสริมสร้างการป้องกัน  
และรักษาความปลอดภัย 

พัฒนา/จัดท าฐานข้อมูล 
ด้านการท่องเที่ยว 

การพัฒนาสิ่งอ านวย 
ความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว  

เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวกับ 
ภาคเกษตรกรรมและอุตสาหกรรม 

สร้างจิตส านึก/กระบวนการ 
มีส่วนร่วมของชุมชน 



๑๓ 

 
 

 ยุทธศาสตร์การพัฒนาขององค์การบริหารส่วนต าบลตะพง 
      วิสัยทัศน์  
 “เป็นท้องถิ่นน่าอยู่ เป็นแหล่งผลิต แปรรูปและศูนย์กลางการจ าหน่ายสินค้าเกษตรและศูนย์กลาง      
การท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐาน” 

 ประเด็นยุทธศาสตร์ 4 ประเด็น ดังนี้ 
1. ยุทธศาสตร์การพัฒนาด้านชุมชนน่าอยู่ 
2. ยุทธศาสตร์การพัฒนาด้านการเกษตรและการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร 
3. ยุทธศาสตร์การพัฒนาด้านการพัฒนาตลาดกลางการเกษตรต าบลตะพง 
4. ยุทธศาสตร์การพัฒนาด้านการท่องเที่ยว 

      เป้าประสงค์ 
 1. ท้องถิ่นมีการพัฒนาเป็นชุมชนน่าอยู่ 
 2. ผลผลิตทางการเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูปมีคุณภาพและเกษตรกรมีรายได้เพ่ิมข้ึน 
 3. ตลาดกลางการเกษตรตะพงเป็นตลาดน่าซื้อได้มาตรฐาน 
 4. แหล่งท่องเที่ยวมีการพัฒนาอย่างยั่งยืนมีมาตรฐาน 

 เป้าหมายการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวขององค์การบริหารส่วนต าบลตะพง 
 เป้าประสงค์  

 ๑. เป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพ เพ่ือยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยว  
 ๒. สร้างรายได้และกระจายรายได้จากการท่องเที่ยวสู่ท้องถิ่นอย่างสมดุล  
  ๓. พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์และวิถีชุมชน 

 พันธกิจ 
  1. พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกให้มีคุณภาพและมาตรฐาน 
  2. พัฒนาและพ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวให้มีศักยภาพอย่างยั่งยืนและสามารถสร้างความสมดุลระหว่างการใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรท่องเที่ยวควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม สังคมและวิถีชุมชน 
  3. พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว สนับสนุนการมีส่วนร่วมของประชาชนด้านการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยว ตลอดจนสร้างจิตส านึกรักท้องถิ่นและการเป็นเจ้าบ้านที่ดี 
  4. ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ สร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยว 
และสร้างรายได้ให้ชุมชน 
  5. การป้องกันและรักษาความปลอดภัยเพื่อสร้างความเชื่อมั่นทางการท่องเที่ยว 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



๑๔ 

 
 

การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค เพื่อพัฒนาท้องถิ่น (SWOT Analysis) 

 

จุดแข็ง (Strengths : S) 
1. เป็นแหล่งการเกษตรที่อุดมสมบรูณ์ เป็นแหล่งปลูก
พืชเศรษฐกิจหลากหลายประเภท และเป็นแหล่งผลิต
อาหารทะเลทั้งสดและแปรรูป 
2. มีภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ มีความพร้อม 
ความสามารถในการร่วมพัฒนา 
3. ท าเลที่ตัง้ทางภูมิศาสตร์เหมาะสมเอ้ือต่อ 
การท่องเที่ยว และการลงทุน 
4. อยู่ในเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออก (EEC) เอ้ือต่อ
การพัฒนาภาคเกษตรกรรม การท่องเที่ยวและ 
การคมนาคมขนส่ง 
5. ภาคเอกชนมีความเข้มแข็ง และมีส่วนร่วมในการ
บริหารงานราชการภาครัฐ 
6. เป็นองค์การบริหารส่วนต าบลขนาดใหญ่ มีรายได้สูง 
 

 

จุดอ่อน (Weakness : W)  
1. ปัญหามลภาวะ สิ่งแวดล้อมและการจัดการที่
เหมาะสม 
2. ขาดกลไกที่สร้างความเข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการ
รายย่อย โดยเฉพาะผู้ประกอบการภาคเกษตรกรรม
และภาคการท่องเที่ยว ท าให้ไม่มีความสามารถในการ
แข่งขันในระยะยาว 
3. ขาดการเชื่อมโยงระบบข้อมูล ไม่ทันสมัย และขาด
การจัดการที่ดี 
4. พนักงานขาดทักษะและความช านาญในการ
ปฏิบัติงาน 
5. ค่าครองชีพสูงและการกระจายรายได้ค่อนข้างต่ า 
  

 

โอกาส (Opportunities : O)   
1. การสร้างรายได้จากอุตสาหกรรมและการท่องเที่ยว 
2. การเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตวัฒนธรรมที่ เทคโนโลยี
ดิจิทัลเข้ามามีบทบาทในวิถีชีวิตของประชาชนมาก
ยิ่งขึ้น 
3. ความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีด้านการผลิต  
การเกษตร และอุตสาหกรรม 
4. ความมั่นคงทางการเมืองระดับท้องถิ่น 
 

 

อุปสรรค (Threats : T) 
1. ระเบียบกฎหมายไม่เอ้ือต่อการแข่งขัน 
2. ความไม่ม่ันคงของการเมืองระดับประเทศ 
3. การท่องเที่ยวได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาด
ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา-2019 (Covid-19) 
4. การเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ อาจลดทอน
คุณภาพของผลผลิตและความสามารถในการผลิตของ
ภาคการเกษตร 
 

 



 

๑๕ 
 

ส่วนที่ 3 
แผนส่งเสริมการท่องเที่ยว ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ตามยุทธศาสตร์การพัฒนาขององค์การบริหารส่วน 

ก. ยุทธศาสตร์จังหวัดที่ 5 เสริมสร้างมาตรฐานการด ารงชีวิต และการมีส่วนร่วมของประชาชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
ข. ยุทธศาสตร์การพัฒนาของ อปท. ในเขตจังหวัดที่ 4 การพัฒนาคุณภาพชีวิต สังคม และการเมือง ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 
1.  ยุทธศาสตร์การพัฒนาด้านชุมชนน่าอยู่ 

    
 

 
   1.2 แผนงานรักษาความสงบภายใน 

    
 

ที ่ โครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย งบประมาณ 2564 ตัวชี้วัด ผลที่คาดว่า หน่วยงาน 

(ผลผลิตของโครงการ) (บาท) (KPI) จะได้รับ รับผิดชอบหลกั 
1 โครงการรณรงค์ลดอุบัติเหต ุ เพื่อลดการเกิดอุบัตเิหตุบนท้องถนน จัดตั้งจุดตรวจถาวรบริเวณจุดเสีย่ง 30,000 จุดตรวจ อุบัติเหตุบนท้องถนนในช่วง ส านักปลดั 
  ในช่วงเทศกาลปีใหม่ ในช่วงเทศกาลปีใหม่ จ านวน 1 จุด (งบ อบต.)   เทศกาลวันหยดุลดลง (ฝ่ายป้องกันฯ) 
                
2 โครงการรณรงค์ลดอุบัติเหต ุ เพื่อลดการเกิดอุบัตเิหตุบนท้องถนน จัดตั้งจุดตรวจถาวรบริเวณจุดเสีย่ง 30,000 จุดตรวจ อุบัติเหตุบนท้องถนนในช่วง ส านักปลดั 
  ในช่วงเทศกาลสงกรานต ์ ในช่วงเทศกาลสงกรานต ์ จ านวน 1 จุด (งบ อบต.)   เทศกาลวันหยดุลดลง (ฝ่ายป้องกันฯ) 
                

 
 
 
 
 
 
 

 
 



 

๑๖ 
 

 
ก.  ยุทธศาสตร์จังหวัดที่ 2 พัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวให้เติบโตควบคู่กับภาคการเกษตรและภาคอุตสาหกรรมอย่างมีคุณภาพและยั่งยืน 
ข.  ยุทธศาสตร์การพัฒนาของ อปท. ในเขตจังหวัดที่ 2 การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์อย่างสมดุลและยั่งยืน 
          4. ยุทธศาสตร์พัฒนาด้านการท่องเที่ยว 

                  4.1 แผนงานการศาสนา วัฒนธรรมและนันทนาการ    

ที ่ โครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย งบประมาณ 2564  ตัวชี้วัด ผลที่คาดว่า หน่วยงาน 

(ผลผลิตของโครงการ) (บาท) (KPI) จะได้รับ รับผิดชอบหลกั 

1 โครงการถนนผลไม ้ เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวและ จัดกิจกรรมผลไม้โดยสนับสนุนให ้ 2,000,000 ผู้เข้าร่วมงาน มีจ านวนนักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น  ส านักปลดัฯ 
  สไตล์ตะพง เพิ่มรายได้ให้แก่เกษตรกรในพ้ืนท่ี เกษตรกรน าผลผลิตทางการเกษตร (งบ อบต.)  เกษตรกรมีรายไดเ้พิ่มมากข้ึน  (งานส่งเสรมิ 
  

 
ต าบลตะพง มาจ าหน่ายโดยตรงและกิจกรรม    และต าบลตะพงเป็นที่รู้จักเพิม่ การท่องเที่ยว) 

     น านักท่องเที่ยวลงพ้ืนท่ีเพื่อเป็นการ     มากขึ้น มีจ านวนนักท่องเที่ยว 

    ประชาสมัพันธ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตร   เพิ่มมากข้ึน   
                
2
+ 

โครงการสีสันตะพง เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวจ านวน 1,000 คน 400,000 ผู้เข้าร่วมงาน ผู้ประกอบการร้านค้า ส านักปลดัฯ 
    และประชาสัมพันธ ์

 
(งบ อบต.)   ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว (งานส่งเสรมิ 

    ของดีของต าบลตะพง       และประชาชนในพ้ืนท่ีต าบลตะพง การท่องเที่ยว) 
            มีรายได้เพิม่ขึ้น   
                




